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一、课程性质与设置目的要求

广告设计是视觉传达设计专业的重要实践环节。广告设计实践的根本任务是根据特定目

标与广告战略的需求，通过创意构思和设计表现，清晰、准确、生动地传递商品或服务的信

息，树立良好的品牌形象和企业形象，引导目标用户走向广告商品或服务的消费。

本课程的目的要求：以实践能力训练为主体，突出广告设计实践能力的考察。依照理论

与实践并重、相互融合的原则，将广告设计的基本原理、创意设计、表现手法及实践训练等

板块的基础知识与专业技能，融汇构成一个理论结合实践的专业知识体系。通过课程的学习

及实践训练，培养艺术设计应用型人才在广告设计方面应具备的设计思维与表达能力，为就

业和进一步深造奠定良好的基础。

二、考核内容与目标

第一章 现代广告基本原理

一、学习目的和要求

了解广告行业、广告传播原理的基础知识，如广告的定义、历史、传播过程等概论以及

了解广告法规与道德规范等伦理操守。培养在广告设计领域发展和应用现代广告基本原理的

实践能力。

二、考核知识点

（一）广告传播过程

（二）广告传播致效环节

（三）广告创意设计人才职业素养

三、考核目标要求

掌握广告领域的基本概念原则和传播规律、广告行业历史背景、市场调研分析方法等，

深入了解广告策划能力、创意设计能力和团队合作潜力的价值。

第二章 广告创意基础

一、学习目的和要求

广告创意注重培养学生的创新精神和实践能力。通过知识点学习，能够树立市场观念、

建立品牌意识并在实际项目中创作出优秀的广告设计作品。通过实际应用操作可以积累实践

经验，提升广告创意能力。

二、考核知识点

（一）创意的源头——视知觉

（二）创意的载体——形式感

（三）创意的开端——设计思维
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三、考核目标要求

深入了解广告设计创意的源头、设计应用载体，特别是现代广告数字媒介应用渠道，重

点培养设计创意思维能力。

第三章 广告设计表现手法与材质运用

一、学习目的和要求

掌握广告设计的基本表现方法、创意表达技法以及广告设计中材质物料的创意表现形式。

善于借助多种表现手法，创意设计语言简洁直观并能够提供醒目、易识别的广告视觉印象。

二、考核知识点

（一）表现手法

图与底、替换、特异、正与倒、空间层次、文字图形化、直接法、间接法、对比法、独

特视角、反比例、图形二次设计、经典名作巧用、符号象征、增构与减构、同构、偶然法等。

（二）材质作用

合理利用各种材质审美特性进行多元创意表现。

三、考核目标要求

重点考察在广告设计中的技术运用能力，包括图像处理、图形绘制、色彩搭配、字体选

择等，考核对色彩的敏感度和应用力、广告中的文字表达力，包括广告语撰写和文案排版等

综合设计能力。

第四章 广告创意训练与设计实践

一、学习目的和要求

掌握广告设计艺术审美和形式美法则，了解对称均衡、对比调和、比例尺度、节奏韵律

及变化统一等构图形式美感，自觉运用广告设计形式美的法则来表现广告内容，设计形式与

内容统一且美的广告作品。

二、考核知识点

（一）解读力训练

（二）画面感训练

（三）创意力训练

（四）表现力训练

三、考核目标要求

考察广告设计构成形式美的感性质料及其之间的组合规范，重点考察解读、感知、创意

与表现的广告设计实践能力。

三、题型举例（考试时间为 150 分钟）（题型仅作参考，实际命题时不受此限）

（一）考试内容：

设计系列广告 2幅（中文、英文各 1 幅），主题为:“2025 年鄞州区新春市集”。

1.尺寸大小: 21cm×29cm，横竖版不限。

2.应包含必要文案（标题、时间、地点等），图文结合、以图为主。

3.设计说明不少于 50 字。

（二）考试要求：

1.注意版式设计整体，设计方案要符合题意（20 分）。

2.设计方案要具有一定的创意性和艺术性（60 分）。

3.手绘工整、设计规范。（20 分）。

4.自带工具，表现手法不限。

https://baike.baidu.com/item/%E7%BE%8E%E7%9A%84%E5%86%85%E5%AE%B9/22619757?fromModule=lemma_inlink

